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8 DICAS

QUE VAO TE AJUDAR A
CRIAR CONTEUDO RELEVANTES
PARA O SEU PUBLICO-ALVO

Gere conexao, ganhe a confianca
do seu potencial cliente e
alavanque os seus negdcios



Marcar presenca no meio digital nunca foi tao importante
quanto nos tempos atuais. Mas, de nada adiantar apenas postar,
criar conteudo apenas por postar.

E preciso desenvolver uma estratégia para que esses conteudos sejam
relevantes o suficiente a fim de prender a atencao de um potencial cliente!
Uma das maneiras mais eficazes de chamar a atencao,

“captar” o contato e fidelizar é através do blog!

Hoje vamos dar dicas importantes, acompanhadas de uma orientacao:
faca o planejamento e seja fiel a ele.

Poste, crie uma rotina e dé continuidade ao seu plano!
0 resultado pode nao ser imediato, mas a médio e longo
prazo vocé tera respostas!

MAS AFI'NAL DE CONTAS, ]
O QUE E MKT E CONTEUDO?

E, com certeza, o melhor caminho para
gerar trafego organico para sua empresa.

Se for bem executado, ele te permite
cada vez menos investimentos para levar
0 publico correto ao seu site ou blog.

Ainternet faz com que as pessoas
“consumam” apenas o contetdo que

as interessa e, por isso, aquilo que nao
for importante a elas, é rapidamente
ignorado e, em alguns casos, bloqueado.




Em um cenario hiperconectado, sao inumeras as estatisticas
de Marketing de Conteudo capazes de te convencer do quao
essencial é essa estratégia para o sucesso dos negacios.

Dados do Brasil e do mundo revelam que a internet é cada vez
mais presente na vida das pessoas, e as empresas que aprendem
a explorar esse ambiente estao se destacando
ROCK CONTENT, 2020

VAMOS AS DICAS PARA ESSA ]
BRILHANTE ESTRATEGIA DE "ATRAGAO"?

Selecionamos dicas importantes de conteudo para vocé
alimentar o seu blog, sempre pensando no seu potencial cliente.

Em primeiro lugar, coloque-se no lugar dele e
imagine-se em diferentes situacoes.

0 mais importante é personalizar o conteudo de acordo com
todas as segmentacodes de publico: se é cliente de luxo,

de venda, de aluguel, de casa ou apartamento, se é um cliente
para locacao comercial e assim por diante ....

LEMBRE-SE

0 novo consumir nao tem mais paciéncia
(nem vontade) de ler anuncios. O que ele
quer é aprender e se envolver cada vez mais
com seus assuntos ou marcas preferidas!




ICASDE _
ECORAGCAO

E natural que quando alguém vai se mudar - seja apos alugar ou
comprar um novo imadvel - dispensem um bom tempo para pesquisar
sobre decoracao. E é claro que a “fonte” de pesquisa vai ser a internet.

Portanto, falar desse tema é fundamental para “pescar” esse
pessoal na internet. Se vocé tem maior demanda pela venda
de imoveis de luxo, o titulo do seu post pode ser:

“CINCO DICAS PARA DECORAR APARTAMENTOS DE LUXO".
Ou, quem sabe: “0 QUE NAO PODE FALTAR NA DECORACAO
DE UM IMOVEL DE LUX0"?

Agora, se o seu maior publico for de pequenos imdveis,
que tal apostar em outra linha de raciocinio.
“DICAS PARA ECONOMIZAR NA HORA DE DECORAR SEU NOVO LAR".

Vocé também pode apresentar solucoes:

“COMO ADAPTAR UM HOME OFFICE NO SEU NOVO APARTAMENTO".
Situacoes atuais, como a pandemia, podem ajudar a

elevar seus resultados de engajamento na internet.

A ALEMDOS
EUS NEGOCIOS

Nao é porque vocé trabalha com setor imobiliario que
vocé precisa falar apenas sobre isso.

Dicas de viagens, de leituras, de receitas para fazer em casa,
valorizando momentos especiais seja numa cidade bacana onde vocé
tem imovel para vender ou destacando alguma “experiéncia” que o
seu cliente pode ter ao comprar ou locar um novo imoével.

Dicas de decoracao de jardins, qual o melhor tipo de planta
para casa area da casa, dicas de economia de agua em tempos
de “rodizio”, dicas para manutencao da casa ou apartamento
e assim por diante.

Nunca se esqueca: faca o seu publico sentir-se parte do negdcio,
da construcao desse sonho, e nao alvo de uma venda.






NDIQUE
LOCAIS

Com seguranca das informacoes que vocé tenha em maos,
crie artigos para valorizar as regioes onde vocé tem imoéveis a venda.

Por exemplo:
Se a maior parte da sua carteira for na regiao do Batel, em Curitiba,
fale dos excelentes restaurantes e pracas para curtir em familia.

Ou até mesmo da variedade de estabelecimentos que atendem
nas plataformas de delivery, mercados, farmacias, escolas e
espacos para cachorros. Isso vai fazer a pessoa olhar a regiao
com outros olhos e ter vontade de morar ali um dia!

ICIONARIODO
ERCADO IMOBILIARIO

Esse é um assunto que sempre engaja!l
Que atire a primeira pedra o corretor que nunca precisou
“decifrar” para um cliente termos bem técnicos do setor.

Funrejus, Arras, ITBI, alvara, habite-se, ipoteca e tantos outros
conhecidos seus e desconhecidos de muitos ....

NTOS
EFEIRAS

Sim, estamos diante de uma pandemia e esses sao nichos que, até
a imunizacao de grande parcela da populacaoo, sequem parados.

No entanto, valorizar a regiao em que seus empreendimentos estao
€ muito importante. Mostre sempre os eventos que acontecerao na
regiao e valorize a escolha do local: infraestrutura, acesso via
rodovias, aeroportos, alimentacao, vida noturna.

Além de dar esses detalhes do evento e do que fazer depois,
voceé valoriza a cidade e a moradia no local!



PORTUNIDADES
E EMPREGO

Esse conteudo é uma excelente isca para atrair um bom contato.
Afinal de contas, em meio a crise, quem é que nao busca um emprego?
Quem é que nao busca uma oportunidade para dar uma “guinada”

na carreira, mudar de ares?

Fique de olho nas oportunidades do mercado de trabalho das
cidades e regioes nas quais vocé mais tem imdveis para negociacao

e divulgue-as, valorizando a empresa, o local, etc.

E um importante gancho para fisgar e atrair um novo possivel cliente!

OBRIGADO,

Esperamos que nossas dicas
possam tée-lo ajudado!
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