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bound Marketing

A Influéncia do Inbound para o mercado Imobiliario Ny
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O objetivo do marketing hoje é atrair a
atencao dos consumidores, nao mais
Interrompendo o seu lazer, mas
transformando a publicidade em algo
gue as pessoas tambem queiram
consumir, ISSO se consegue usando
um Unico recurso: conteudo.

O mercado imobiliario pode ser muito explorado com o Inbound Marketing....
Siga essas dicas e ganhe com essa ferramental!



Atraia o publico que quer comprar e alugar imoveis!

Para que estratégia de Inbound Marketing funcione e atraia o cliente, o conteddo precisa ser
util e relevante.

Vocée trabalha em uma empresa do ramo imobiliario,

certo?

Agora, imagine se todas as principais informacoes sobre este mercado estivessem
condensadas no seu site, apresentadas de uma forma atraente e convidativa, usando uma

linguagem que conversa diretamente com seu publico-alvo.

Naturalmente, as pessoas antes mesmo de pesquisar no Google, buscariam seu site como
fonte de informacéao relevante.




ldentidade e Mensagem

A identidade da marca esta totalmente
atrelada a esta ferramenta. A partir do
momento em que Voceé cria conteudo
relevante e atrai as pessoas para seu
negocio, vocé esta construindo uma
historia, uma personalidade.

Por isso é indispensavel pensar em
guem a sua empresa é e qual

mensagem ela gquer passar.




A ideia hoje é oferecer um marketing
do jeito que as pessoas amam, e
ISSO traz varios beneficios para a

sua marca, como clientes
engajados, por exemplo.
O engajamento acontece quando o
cliente interage com a marca e sai
iInformado ou com algo de positivo,

ainda que seja puro entretenimento.

Agindo assim, mesmo que
algumas acbes néo levem a
compraimediata, no momento
em gue o cliente precisar
comprar um imovel, tenha

certeza que




O Inbound Marketing segue alguns principios.
Vamos conferir?

@ ATRAIR @CONVERTER @ FECHAR ENCANTAR




ATRAIR

Neste momento vocé nao conhece seus clientes e
precisa mostrar sua marca para o publico.

Para Isto deve usar ferramentas como:

blogs, videos, redes socials, eventos e tudo que
vocé achar que pode atrair as ‘pessoas
desconhecidas’.




CONVERTER

A partir do momento gue voceé ja sabe quem sao
seus potenciais clientes e eles ja estao interagindo
com O seu conteudo, é hora de converter essas
pessoas em contatos, focando em aproximar a
relacao e conhecer mais sobre elas. Para isto vocé

pode usar formularios ou newsletters no seu blog,
por exemplo.




FECHAR

Agora é a hora de estreitar o relacionamento com
0S Seus contatos.

Uma dica: use os disparos automaticos de emails
para enviar novos materiais para quem ja interagiu
com seu conteudo, levando seu cliente a saber

cada vez mais sobre vocé e voceé sobre ele.
Existem ferramentas focadas nesta automacéo, uma delas é a RD Station.




ENCANTAR

Quando seu trabalho € um marketing que as
pessoas amam elas tém uma tendéncia a
recomendar sua marca. Sabemos que uma
recomendacao vale mais que qualquer propaganda,
0Or 1SS0, cuide dos seus clientes ja existentes
promovendo acoes direcionadas para eles como
pesguisas, por exemplo.







